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Ljubljana mesto kreativnih industrij 

Projekt »Creative Cities« (Kreativna mesta)




Opis projekta Kreativna mesta

Regionalna razvojna agencija Ljubljanske urbane regije (RRA LUR) in Inštitut za ekonomska raziskovanja (IER) sta slovenska partnerja v evropskem projektu »Kreativna mesta«. Poleg Ljubljane v projektu sodelujejo še mesta Gdansk, Genova, Leipzig in Pécs. Temeljni cilj projekta je promocija potencialov  kreativnih industrij v razvoju mest ter vzpostavitev mednarodne mreže kreativnih grozdov.  Projekt se je začel 1.1.2010, zaključil pa se bo konec leta 2012. 

Kreativne industrije, kreativna mesta

Koncepti kreativnih mest se v glavnem povezujejo  s teorijami , ki sta jih razvijala  Richard Florida in Charles Landry[footnoteRef:1].   [1:  Richard Florida je ameriški teoretik družbenih in ekonomskih ved in avtor svetovne uspešnice: Vzpon ustvarjalnega razreda. Trenutno je profesor in direktor raziskovalnega inštituta Martin Prosperity Institut na poslovni šoli Rotman School of Management, ki deluje v okviru univerze Toronto. Richard Florida je razvil koncept kreativnega razreda,  s katerim definira socialno-ekonomski razred v katerega spadajo delavci, katerih delo temelji na ekspertnem znanju in umetniških talentih. 

Charles Landry je avtor svetovne uspešnice: The Creative CIty: A toolkit for urban innovators. Knjiga je v preteklih letih naletela na odlične odzive v strokovni javnosti in je postala eno glavnih orodij pri načrtovanju in razvoju ter upravljanju sodobnih mest. 

] 


Definicije kreativnih industrij in mest so lahko različne, a ključna je ta, ki pravi, da kreativne industrije izhajajo iz individualne kreativnosti, veščin in talenta ter imajo potencial za ustvarjanje bogastva in delovnih mest preko ustvarjanja in izkoriščanja intelektualne lastnine (UK's Department of Culture, Media and Sport - DCMS (1998). Med kreativne industrije uvrščamo: oglaševanje, arhitekturo, trg umetnin in starin, oblikovanje, modo, film in video, interaktivno prostočasovno programsko opremo, glasbo, uprizoritvene umetnosti, založništvo, programsko opremo in računalniške storitve, radio in televizijo. V razvitih postindustrijskih mestih so kreativne industrije sestavni del političnih programov, razvojnih dokumentov, akademskih študij in  mednarodnih projektov. 

Kreativna mesta  so tista, ki imajo veliko število kreativnih  prebivalcev, saj so kreativne industrije v celoti odvisne od svojih zaposlenih ter njihove inovativnosti. Kreativni ljudje so nagnjeni k ustanavljanju novih podjetij, formiranju novih povezav, pogosto pa se uveljavljena kreativna podjetja locirajo prav v krajih, kjer je delež kreativne delovne sile višji.  Zato je delež  zaposlenih v kreativnih industrijah pomemben podatek, ki govori o v tem, koliko mesta spodbujajo in uresničujejo razvoj kreativnih industrij. Kreativne industrije so pogosto opredeljene kot tiste dejavnosti, ki imajo moč in potencial zapolniti vrzel, ki jo za seboj pušča umik klasične industrije iz razvitega sveta in sicer v ekonomskem, zaposlitvenem ter  prostorskem kontekstu.  

Kako spodbujati kreativne industrije

Razvoj kreativnih industrij v mestu lahko spodbujamo le posredno, predvsem prek privabljanja oziroma zadrževanja kreativnih posameznikov in skupin ter s  spodbujanjem  kreativnega podjetništva. Zaposleni v kreativnih industrijah so namreč mobilni, usmerjeni so v mednarodne prostore  in se pogosto naseljujejo v mestih, ki so privlačna, zanimiva, raznolika, tolerantna, varna in v katerih so nepremičnine dostopne. Mesta, ki imajo bolj poudarjene te tako imenovane  mehke dejavnike, imajo praviloma tudi večji delež kreativne delovne sile in s tem  delež kreativnih industrij , kar pozitivno vpliva  na ekonomski razvoj. 

Kreativne industrije v Ljubljani

V okviru projekta Creative Cities, je vsako partnersko mesto izvedlo SWOT analizo o prednostih, slabostih, priložnostih in grožnjah za razvoj kreativnih industrij.  Na primeru Ljubljane se je izkazalo, da je delež kreativnih zaposlenih večji od deleža na regionalni in nacionalni ravni,  saj so bili v Ljubljani tisti dejavniki, ki spodbujajo razvoj kreativnih industrij, bolj izraženi kot v ostalih mestih v Sloveniji. 

Izsledki SWOT analize so torej pokazali, da na nacionalni ravni Ljubljana gotovo predstavlja kreativno mesto, zato je sedaj ključnega pomena,  kako naj Ljubljana tak status ohranja oziroma nadgrajuje  ter svojo konkurenčnost v kreativnem smislu še povečuje tudi na mednarodni ravni. 

Aktivnosti projekta

Na ravni partnerskih mest projekt Creative Cities spodbuja povezovanje kreativnih industrij v grozde. Vzporedno pa se projekt osredotoča tudi na smernice in vzpostavljanje pogojev  za podporo in razvoj  kreativnih industrij na lokalni ravni .  Tovrstne aktivnosti se usmerjajo predvsem v mreženje, nadaljnje izobraževanje in zaposlovanje, prenos znanja, promocijo, vzpostavitev potrebne infrastrukture ter  finančno pomoč. V času izvajanja projekta bodo  na  navedenih področjih  pripravljeni predlogi za oblikovanje politik podpore kreativnim industrijam ter konkretni ukrepi za spodbujanje kreativnih industrij. 

* * * * *

Več o projektu na spletu:
· Projekt Creative Cities; www.creativecitiesproject.eu 
· Spletna stran RRA LUR; http://www.rralur.si/projekti/kreativna-mesta


Partnerji v projektu:
LP   - City of Leipzig, Nemčija (koordinator)
PP2 – Aufbauwerk Region Leipzig, Nemčija
PP3 – Gdansk Entrepreneurship Foundation, Poljska
PP4 – IER, Slovenija 
PP5 –Municipality of Genoa – Culture Department, Italija
PP6 – RRA LUR, Slovenija
PP7 – City Hall of Gdansk, Poljska
PP8 – Job Centre, Italija
PP9 – City of Pecs, Madžarska
PP10–Cultural Innovation Competency Centre Association, Madžarska
PP11- German Association for Housing, Urban and Spatial Development

Financiranje: 
Vrednost celotnega projekta:    2.555.268 EUR
Vrednost projekta za RRA LUR: 289.137 EUR,
od tega:
· 85% sofinancira EU - 245.766,45 EUR
· 15% delež partnerja -    43.370,55 EUR

Trajanje projekta:
1.1.2010 - 31.12.2012


Dodatne informacije o projektu:
RRA LUR; Nataša Mršol (natasa.mrsol@ljubljana.si) 

IER; Damjan Kavaš (kavasd@ier.si)
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Srednja Evropa, katerega delno financira 
Evropski sklad za regionalni razvoj. 
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