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Sporočilo za javnost
Analize kreativne industrije v srednjeevropskih mestih 
Gdansk, Genova, Leipzig, Pécs in Ljubljana 

Arhitektura in oblikovanje - pomembni panogi kreativnih industrij
Ljubljana, november 2010 – Projektni partnerji evropskega projekta Kreativna mesta - Razvoj in promocija potencialov kreativne industrije v srednjeevropskih mestih smo se konec oktobra srečali  v mestu Leipzig.  Namen dvodnevne delavnice je bila razprava o rezultatih analiz kreativne industrije in potencialih, ki jih imajo kreativne industrije v mestih Gdansk (Poljska), Genova (Italija), Leipzig (Nemčija), Pécs (Madžarska) in Ljubljana. 
Delavnica je potekala v zahodnem delu Leipziga, kjer je po padcu berlinskega zidu in občutnem izseljevanju prebivalstva veliko degradiranih območij, zapuščenih tovarn, a tudi nekaj primerov uspešne urbane regeneracije. Eden takih je nekdanja tovarna tapet Tapetenwerk, ki jo je mesto po ugodni ceni prodalo zakonskemu paru arhitektov, ki sta objekt spremenila v center kreativne industrije, kjer imajo ateljeje predvsem arhitekti in oblikovalci, svoj prostor pa so dobile tudi galerije, medijske agencije in skupni delovni prostor (co-working space) za samozaposlene na področju kreativnih industrij.  
Tako kot gostitelji mednarodne konference v Pécsu junija letos nam je sedaj tudi mesto Leipzig predstavilo kulturne in kreativne industrije ter strategijo svojega bodočega grozda Mediji in kreativne industrije. Če so še v 90-ih letih 20. stoletja govorili o mestu z močno rastjo novih medijev (Media City Leipzig), danes govorijo o kreativnem mestu (Creative City Leipzig) s ciljem, da bo mesto jutri postalo center medijev in kreativnih industrij (Media & Creativity Leipzig). V grozd bodo povabili vse pomembne akterje: industrijo (dobavitelji, kupci, mala in srednje velika podjetja), javni sektor (regionalne oblasti in agencije), univerzo (fakultete, laboratoriji in tehnološki parki), finančni sektor (banke, tvegani kapital, poslovni angeli), medije in organizacije za sodelovanje (formalne in neformalne mreže, razna združenja, grozdi). 
V nadaljevanju so mesta predstavila glavne rezultate SWOT analize za opredelitev prednosti, slabosti, priložnosti in nevarnosti za nadaljnji razvoj in promocijo kreativnih industrij. V analizi so bile kreativne industrije opredeljene kot »tiste aktivnosti, ki imajo svoj izvor v individualni kreativnosti, veščinah in talentu ter imajo potencial za ustvarjanje bogastva in delovnih mest z generiranjem in eksploatacijo intelektualne lastnine« (UK Department of Culture, Media and Sport, 2001). Glede na to definicijo se je SWOT analiza nanašala na naslednje podsektorje: uprizoritvene umetnosti, filmsko in medijsko industrijo, novinarstvo, tisk in založništvo, muzejske trgovine, razstave, prodajo kulturnih dobrin, arhitekturo, oblikovanje, oglaševanje ter programsko opremo in računalniške igre.
Kot prvi se je predstavil Gdansk, v katerem je najmočnejši podsektor prodaja kulturnih dobrin, sledita pa ji oblikovanje in arhitektura. Pomembno vlogo v prihodnje vidijo v povezavi informacijsko – komunikacijskih tehnologij (že ustanovljen grozd, ki je zelo močan) in kreativnih industrij, velika priložnost pa je tudi v oblikovanju. Tudi v Genovi je najmočnejši podsektor prodaja kulturnih dobrin. Sledi ji arhitektura, največji potencial pa je v industrijskem oblikovanju. Analiza števila podjetij in 

števila zaposlenih v kreativnih industrijah v Leipzigu kaže, da je medijska industrija že vrsto let najpomembnejši podsektor kreativnih industrij. Ker pa Leipzig želi razvijati tudi druge podsektorje, ki imajo potencial, se bo mesto v prihodnje osredotočilo na glasbo (pop/elektronsko), oblikovanje in arhitekturo. Mesto Pécs je najmočnejše na področju umetnosti, umetnih obrti in uprizoritvenih umetnosti, na drugem mestu po število podjetij pa je arhitektura. Dejstvo, da je mesto Evropska prestolnica kulture 2010, odpira nove priložnosti na področju razvoja tudi drugih kreativnih industrij. Velik potencial vidijo v filmski in glasbeni industriji.
Ljubljana je za razliko od ostalih sodelujočih mest edina glavno mesto. Že sama ta funkcija nakazuje veliko prednost pri razvoju kreativnih industrij, saj ima v Ljubljani sedež večina  pomembnih podjetij in inštitucij. Poleg tega se v mestu koncentrira tudi kreativna delovna sila. Z vidika števila podjetij prvo mesto zaseda arhitektura, sledita ji prodaja kulturnih dobrin in oblikovanje. Po številu zaposlenih pa je najpomembnejši podsektor prodaja kulturnih dobrin, na drugem mestu je arhitektura. Rezultati analize nadalje kažejo, da arhitektura izstopa kot ena najbolj razvitih panog kreativnih industrij, saj ima močno tradicijo, mednarodno priznane arhitekte in fakulteto, tako povpraševanje kot tudi ponudba arhitekturnih storitev pa sta močno skoncentrirani v Ljubljani. Na drugi strani se oblikovanje (predvsem industrijsko) kaže kot eden največjih in najbolj spregledanih potencialov - ne le kot samostojna panoga kreativnih industrij, temveč tudi kot sredstvo za prestrukturiranje širšega poslovnega sektorja. V primerjavi z drugimi razvitimi državami in tudi z drugimi kreativnimi panogami v Sloveniji (industrijskemu) oblikovanju primanjkujejo osnovne oblike podpore, kot na primer, nacionalni oblikovalski center, nacionalne strateške usmeritve in podporne politike. Na osnovi rezultatov analize je smiselno, da se Ljubljana osredotoči predvsem na arhitekturo in industrijsko oblikovanje, kar je tudi v skladu z interesom nacionalnih (Ministrstvo za kulturo) in lokalnih oblasti (Mestna občina Ljubljana). Arhitektura in/ali oblikovanje se kot pomembna podsektorja pojavljata tudi v vseh ostalih mestih, sodelujočih v projektu (Gdansk, Genova, Leipzig in Pécs). 

V nadaljevanju so partnerska mesta v skupni razpravi postavila zametke aktivnostim v naslednjih mesecih – to je priprava skupnega akcijskega načrta za promocijo kreativnih industrij. Obravnavana bodo naslednja področja: izboljšanje politik, inovacije in med-sektorsko sodelovanje, poslovna podpora in izboljšanje strokovnih znanj, promocija grozda in domet mednarodnega grozda kreativnih industrij. 
Naslednje srečanje projektnih partnerjev, na katerem bo predstavljen tudi skupni akcijski načrt za promocijo kreativnih industrij, bo aprila 2011 v Ljubljani. 
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